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RollAMA = Rollierende AgrarlViarkt/Analyse

Haushaltspanel im Auftrag der AMA-Marketing
GesmbH

Datenbasis: Consumer Panel Austria GfK
Datenauswertung: KeyQUEST Marktforschung

Produktgruppen: Milch, Milchprodukte, Fleisch,
Wurst, Frischobst, Frischgemuse, Kartoffeln, Eier,
TK-Obst & -Gemuse, Obst & Gemuse-Konserven,
Fertiggerichte, pflanzliche Alternativen, Brot,
Geback, Feinbackwaren, Paketmehl

Abdeckung: Einkaufe fur den Haushaltskonsum,
nicht enthalten: AufRer Haus-Konsum,
Individualverzehr

Stichprobe: 2.800 Haushalte / Jahr



Frischwaren

im Lebensmitteleinzelhandel, mengenmaliger Anteil in Prozent
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Chart 1 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Chart 2

Fertiggerichte

im Lebensmitteleinzelhandel

2019 2020 2021 2022

2023

Menge (t)

%-Veranderung zur

102.322 106.399 99.652
87.294

99.939

Vorjahresperiode 17.2 4,0 -6,3 0,3
833.410
711.590 741.079 736.425
594.214

Wert (1.000 EURO)

%-Veranderung zur 40 19.8 41 06 132
Vorjahresperiode ’ ’ ’ ) )
Preis / kg 6,81 6,95 6,97 7,39 8,34

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung
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Fertiggerichte

im Lebensmitteleinzelhandel

mengenmafliger Anteil in Prozent wertmatiger Anteil in Prozent
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Chart 3 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Top 3

Haushalte total, 2023, Menge in kg pro Kauferhaushalt
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Tiefkiihl Pizza & Baguette Frische Teigwaren & Gnocchi Frische Teige

Chart 4 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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