Haushaltspanel

RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE

RollAMA = Rollierende AgrarlViarkt/nalyse

Haushaltspanel im Auftrag der AMA-Marketing
GesmbH

Datenbasis: Consumer Panel Austria GfK
Datenauswertung: KeyQUEST Marktforschung

Produktgruppen: Milch, Milchprodukte, Fleisch,
Waurst, Frischobst, Frischgemiise, Kartoffeln, Eier,
TK-Obst & -Gemuse, Obst & Gemuse-Konserven,
Fertiggerichte, pflanzliche Alternativen, Brot,
Geback, Feinbackwaren, Paketmehl

Abdeckung: Einkéaufe fir den Haushaltskonsum,
nicht enthalten: Aufer Haus-Konsum,
Individualverzehr

Stichprobe: 2.800 Haushalte/Jahr



,Geiz ist geil*
50er Geburtstagsrabatte

AKTIONEN
1994
CONVENIENCE FUNCTIONAL FOOD
Angebot steigt Gesundheitlicher

Zusatznutzen

Angebot und Werbung
werden forciert

Leitmotiv in der Regional und Bio
Kommunikation in neuem Gewand
REGIONALITAT NACHHALTIGKEIT
2024
HANDELSMARKEN CORONA PFLANZLICHE
ALTERNATIVEN

Angebot beginnt sich
zu differenzieren
Billig-Premium

,Plant Based*
in aller Munde

Einkaufsmengen
schnellen in die H6he

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING



Lebensmittel und Fertiggerichte
durchschnittlich pro Haushalt 2023

Fein?ackwaren 05 (')\//'92"1 c Milch, Joghurt und Butter
Brot und Geback__ > 7 (121 €)\' 6(1,1€) / 13,4 % (29,5 €) Gesamt:
10,5 % (23,2 €) \ 220,6 EUR
Pflanzliche Alternativen "
Kase 0
1.0% (2,2€) 9,7 % (21,4 €) =
_— :
Fertiggerichte <
88%(194€ Eier 7
e 24%(526) z
X
Obst und Gemiuse haltbar g
4,2 % (9,3 €) - g
Wurst und Schinken g
15,0 % (33,0 €)
Frischgemuse inkl.
Kartoffel
9.8 % (21.7€) Fleisch inkl. Gefliigel
Frischobst 10,9 % (24,0 €)
8,4 % (18,5 €)
Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung ROI ' AMA

Chart 1
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Frischwarenausgaben

Im Lebensmitteleinzelhandel, Wert in 1.000 Euro, RollAMA Total*

%-Ver. zu
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9.484.475 +10,2 %

8.603.149
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m Diskonter
2.965.187 +11,3 %
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* Alle RollAMA-Warengruppen: Weif3e und Bunte Palette, Kése, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemdise, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Frischwareneinkaufe

iIm Lebensmitteleinzelhandel, Menge in Tonnen, RollAMA Total*

%-Ver. zu %-Ver. zu

2022 2019

1.951.279 1.969.466 1.970.366 +0,0% +1,0%
g
1.2 E
48 1.239.142 1.240.919 +0,1% -0,6 % Lebensmitteleinzelhandel &
249 ohne Diskonter §
2
£
Z
>
[hd
m Diskonter <

730.324 729.447 -0,1% +3,8%

I e . B

2019 2022 2023

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weil3e und Bunte Palette, Kése, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemdise, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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seit 2005 verdoppelt

Im Lebensmitteleinzelhandel, wertméafiger Anteil in Prozent, RollAMA Total*

30,6
29,2
27,6 28,1
25.9 26,5
243 2472 246 24,7 24,4
23,1 23,2
208 21°
19,0
16,6
154 947
13,5
12’1 I I

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
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* Alle RollAMA-Warengruppen: Weil3e und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Rindfleisch

Schweinefleisch

Butter

Huhnerfleisch

TK-Gemuse

Faschiertes

Haltbarmilch

Wirstel

Frischedesserts

Fertiggerichte

Chart 5

Top RollAMA-Aktionsprodukte

Im Lebensmitteleinzelhandel, wertmaldiger Aktionsanteil in Prozent

52
20

51

26

46

13 m 2023

22 2003

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung
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RollAMA-Warengruppen

tierischen Ursprungs

Im Lebensmitteleinzelhandel, 2023

%-Ver. Menge %-Ver. Preis %-Ver. Wert
zu 2022 zu 2022 zu 2022

RollAMA Total (inkl. pflanzliche Alternativen und Getreideerzeugnisse) ‘ 0,0 - 10,2

WeiRe Palette (Trinkmilch, Joghurt, Obers, Topfen) -0,4 | - 10,2 - 9,7 Q

Bunte Palette (Fruchtjoghurt, Milchmischgetranke, Desserts) I 13 - 12,8 - 14,3 x

Kase |14 T e 2 E
2
'_

Gelbe Fette (Butter und Margarine) -0,7 | -4,8 l -5,5 . é

Fleisch inkl. Geflugel ‘ 0,2 . 7.0 . 7.2 E
<

Waurst und Schinken I 1,2 - 9,5 - 10,8
Eier I 2,2 . 6,4 - 8,7
Fertiggerichte | 0,3 - 12,8 - 13,2

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung ROI ' AMA
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Fleischarten

Im Lebensmitteleinzelhandel, 2023

%-Ver. Menge %-Ver. Preis %-Ver. Wert
zu 2022 zu 2022 zu 2022
Fleisch und Gefliigel ‘ 02 - 7.0 - 72
Schweinefleisch -1,6 I - 6,8 . 51
Rind- und Kalbfleisch -5,7 . 5,6 -0,4 |

Huhnerfleisch I 2,4 . 6,6 - 9,1
Putenfleisch . 5,8 . 4,6 - 10,7
Faschiertes -0,3 | - 13,4 - 13,1

Fleisch und Gefligel vorbereitet . 6,9 . 5,2

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung ROI ' AMA
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RollAMA-Warengruppen

pflanzlichen Ursprungs

Im Lebensmitteleinzelhandel, 2023

%-Ver. Menge %-Ver. Preis %-Ver. Wert
zu 2022 zu 2022 zu 2022
RollAMA Total (inkl. pflanzliche Alternativen und Getreideerzeugnisse) 0,0 - 10,2 - 10,2
Frischobst I 1,2 . 7,0 - 8,3
Frischgemuse | 0,3 . 7,8 - 8,2
Obst- und Gemiusekonserven -4,5 l - 12,1 . 7,0
Tiefkiihl-Obst und -Gemiise 0.0 . 150 150
Pflanzliche Alternativen I 1,2 . 7,6 - 8,9

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Chart 8

RollAMA
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pflanzlichen Alternativen

Anzahl pflanzlicher Alternativen ftr Fleisch- und Milchprodukte laut RollAMA-Haushaltspanel

849.

2

0

4

s

- - <

Pflanzliche Pflanzliche

- - E

Alternativen Alternativen

m — g

im Jahr 2018 im Jahr 2023 :
Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Marktanteil Alternativen

Im Lebensmitteleinzelhandel, wertméafiger Anteil in Prozent, 2023

Molkereiprodukte inkl. Fleischprodukte inkl.
pflanzliche Alternativen pflanzliche Alternativen

Pflanzliche Pflanzliche
Alternativen Milch Alternativen
3% Fleisch und

Wurst

1%
Molkereiprodukte ohne Fleisch und Wurst
Gelbe Fette 99%
97%

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Chart 10
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pflanzlichen Alternativen

gebremst

Im Lebensmitteleinzelhandel

Menge in Tonnen Wert in 1.000 Euro

+11,2%
+19,4%

+23,1%

+2,2%

-1,3%

-3,6%
+36,6%
+34,0%
= Pflanzliche

65.861 WMl 53 549
54.489
m Pflanzliche

Alternativen Milch
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Alternativen Fleisch
inkl. Fertiggerichte
40.535 39.041

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung ROI ' AMA
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Bio-Anteile

Im Lebensmitteleinzelhandel, wertméafiger Anteil in Prozent, RollAMA Total*

115
11,3 11,0
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* Alle RollAMA-Warengruppen: Weif3e und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Gefllgel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung RO" AMA
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Mainstream

Anteil der Kauferhaushalte in %, RollAMA total*

Alter Haushaltsfiihrerin
| Haushaltsfiihrer

26 28 29 29 31 31 31 32 3 3 32 32 32 32 32 33 60 Jahre und alter

= 50-59 Jahre

I 40-49 Jahre
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= bis 39 Jahre

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weil3e und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Geflligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung R°" AMA
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Im Lebensmitteleinzelhandel

Backwaren und Mehl

%-Ver. Menge

%-Ver. Menge

%-Ver. Preis

%-Ver. Wert

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

zu 2022 zu 2019 zu 2022 zu 2022
Backwaren und Mehl -1,0 I I 1,3 - 12,0 - 10,8
Backwaren | 0,7 I 1,5 - 10,6 - 11,4
Brot und Gebéack I 15 0,0 - 11,1 - 12,8
Brot I 2,4 -0,4 | - 10,5 - 13,1
Geback 0,2 | I 0.9 - 12,7 - 12,4
Feinbackwaren -1,6 I . 6,8 - 10,6 . 8,8
Mehl -10,6 - 0,1 - 8,8 2,7 I

Chart 14

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

RollAMA
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Chart 15

Im Lebensmitteleinzelhandel

2019 2020 2022 2023

Menge (t)

48.799
43.808

39.135 39.166

Q
P
|_
O "
Yo \(eranderu.ng zur ) 4.7 ) 10,6 <
Vorjahresperiode <
48.883 50.936 49.537 <
¥
14
36.594 %
Wert (1.000 EURO) g
<
%-Vera
() 'eranderu.ng zur ) 336 ) 27
Vorjahresperiode
Preis / kg 0,94 1,00 1,16 1,26
Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Brot und Geback

Im Lebensmitteleinzelhandel

2019 2020 2022 2023

183.316 190.537 180.709 183.389

Menge (t)

Q
Zz
y
0/ _V e m
() .eranderu_ng zur ) 3.9 ) 15 <
Vorjahresperiode <
o
'_
904.640 g
Wert (1.000 EURO) =
&
%-Vera
() .eranderu_ng zur ) 3.7 ) 128
Vorjahresperiode
Preis / kg 3,99 3,98 4,44 4,93
Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA

Chart 16

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Chart 17

Feinbackwaren

Im Lebensmitteleinzelhandel

2019 2020 2022

2023

Menge (t)

%-Veranderung zur

56.996
52 520 55.785

56.069

Vorjahresperiode ) 6.2 ) 1.6
471.165
433.096
353215 374.695
Wert (1.000 EURO)
O N
% \{eranderu_ng zur ) 6.1 ) 8.8
Vorjahresperiode
Preis / kg 6,73 6,72 7,60 8,40

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung
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Einkaufsquellen

WertmadBiger Anteil der Einkaufsquellen MengenmaBiger Anteil der Einkaufsquelien
Sonstige Einkaufsquellen Sonstige Einkaufsquellen ) _
4% Backerei / 3% ‘\ Ba((:jlgere[/
\ " Konditorei Kongol/zorel

13%
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0,
24% 32%
LEH ohne Diskonter/
. 56%
LEH ohne Diskonter
59%
Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung ROI ' AMA
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22 Prozent

Geback zum

Aufbacken

m Kleingeback

Semmeln

Chart 19

Im Lebensmitteleinzelhandel, wertmaldiger Anteil von Geback

21,8%

2023

Kleingebiack 2023

Pizzaweckerl  Dinkelweckerl .
304 Sonstiges

Kleingeback
33%

Burger Brot

% 2%

Kaseweckerl
5%

Mohnweckerl
7% »
Mehrkornweckerl/

6%

Salzstangerl/-
weckerl
8%
Kornspitz \
15% Laugengebéack
18%

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Ein Funftel Bio

Wertmaliger Anteil in Prozent, LEH inkl. Hofer und Lidl

. Fein-
Brot Mehl
Geback backwaren

14,1
16,0 20,4 20,2 25.0 22,6
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2022 2023 2022 2023 2022 2023
E Konventionell Bio
Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung ROI ' AMA

Chart 20
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